MITTWOCH 13. JANUAR ;

'schule, Museen. Metro, Vodafo

STANDPUNKT

'Ciaud:a Iloth von der Akade;

Themen. Heute Claudia Rothvonder
Diisseldorfer Akademie fiir Markg;[rgg— '
Kommunikation ( DAMK).
#Persil bleibt Persil - die mﬁsten
kennen diese Werbung. Das zstg@-
lungene Markenbildung, Diissel-
dorfistauch eine Marke. Viel
macht diese Stadt besonders:
Mode, Landesregierung, K6, Flu;
hafen, Medienhafen, Kunst

Teekanne und Lowensenf. Di

derdie Fortuna. Das sindim weltes-
ten Sinne Marken unter der , Dach-
marke* Diisseldorf. Diese Marke
wird in schlechten Zeiten mitbe-
stimmt durch die Unternehmen,
die hier Arbeitsplétze bieten. Fir-
men und ihre Mitarbeiter leben
aber nicht vom Brot allein, sie wol-
len eine lebendige, sichere, vielfil-
tige Stadt, die sich abhebt von der

umsich greifenden Tristesse. Wenn

in vielen Stddten Schwimmbéder
und Bibli ekqngesc!ﬂo,ssen wer-
den oder Theater zur Disposition

~ stehen, miissen hierdie stadtischen

und privaten Dienstleistungen er-
halten, besser noch ausgebaut wer-
den. Denn je besser das[mage der
Stadtwird, umso lieber bleiben Un-
temehmen Aber das verlangt steti-
_eisp:;al :Wenn es um ¢

fatal, denn Diisseldorfkénnteim
Wettbewerb um die besten Kopfe

- auch noch mit weiteren Pfunden

wuchern. Dazu zahlen]ungeMode-
g tope zumBalsplelh ‘

 Flingern. In diesen Szenen entsteht

: gendbra_.ucht..“ 5 g
s :

auch fiir etablierte Unternehmen
der Nachwuchs, den dxe Stadtﬁir !




